Beilage 103/2010 zu den Wortprotokollen des O6. Landtags
XXVII. Gesetzgebungsperiode

Bericht

des Ausschusses fir volkswirtschaftliche Angelegenheiten
betreffend Endbericht
"Konjunkturpaket Tourismus 2009"

[Landtagsdirektion: L-437/1-XXVII,
miterledigt Beilage 80/2010]

1. Der O6. Landtag hat in seiner Sitzung am 2.4.2009 einen Beschluss betreffend
Konjunkturpaket fir die oberésterreichische Tourismus- und Freizeitwirtschaft gefasst.

2. In dem Beschluss wird die O6. Landesregierung ersucht, folgende MarketingmalRnahmen in
den Nahmarkten fur den Kurzreiseverkehr noch weiter auszubauen und bestmdglich mit der
Osterreichwerbung und den regionalen O6. Tourismusdestinationen abzustimmen:

- Aktivitaten in Osterreich und im angrenzenden Deutschland zur Bewerbung von
Kurzreisen

- eine verstarkte Kooperation mit Verkehrstragern (z.B. OBB, DB)

- grenzuberschreitende Projekte insbesonders mit Tschechien

- die noch intensive Nutzung des Internets mit all seinen Mdglichkeiten, vor allem im
Tagesausflugsbereich

- eine verstarkte Bewerbung von Wander- und Wellnessangeboten, speziell fur die altere
Generation und fur Menschen mit Behinderungen

- verstarkte  Aktivitdten betreffend grenziberschreitender Zusammenarbeit zur
Entwicklung naturtouristischer Projekte

3. Der Dbeiliegende Endbericht "Konjunkturpaket Tourismus 2009" gliedert sich
schwerpunktmé&Rig in folgende Kapitel:

- Ausgangssituation
- MafRnahmen
Touristische Kennzahlen

DVR.0636240 http://www.land-oberoesterreich.gv.at


http://www1.land-oberoesterreich.gv.at/ltgbeilagen/blgtexte/20100080.htm

Der Ausschuss fir volkswirtschaftliche Angelegenheiten beantragt, der Hohe Landtag
modge den beiliegenden Endbericht "Konjunkturpaket Tourismus 2009" zur Kenntnis
nehmen.

Subbeilage

Linz, am 25. Marz 2010

Hingsamer Langer-Weninger

Obmann Berichterstatterin
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1. Ausgangssituation

Bereits Ende des Jahres 2008 zeichnete sich die aktuelle Finanz- und Wirtschaftskrise
deutlich ab und waren auch (wenngleich mit einigen Monaten Verzégerung) Auswirkungen
auf die Tourismus- und Freizeitwirtschaft zu erwarten. Eine von OO. Tourismus in Auftrag
gegebene Spectra-Umfrage’ zeigte fiir die Zeit der Wirtschaftskrise insbesondere in den

Nahmarkten und im Tagesausflugsbereich wachsendes Potenzial.

1.1. Konjunkturpaket des OO. Tourismus

Der OO. Tourismus entwickelte daher im Janner 2009 ein Konjunkturpaket zur Starkung

der Tourismus- und Freizeitwirtschaft in Oberésterreich?. Durch Umschichtungen bzw.
Auflésung von Reserven des OO. Tourismus wurden — zusatzlich zum regularen Marketing
— Malinahmen finanziert, die vor allem in folgenden Bereichen umgesetzt werden:
eNahmarkte kurzfristig ausschopfen: Um weiterhin stark in den geografisch nahen
Hauptherkunftsmarkten prasent zu sein, beteiligt sich der OO. Tourismus im
Rahmen der ,Allianz der 10“ (Osterreich Werbung und die 9 Landes-
Tourismusorganisationen) an einer grof3 angelegten Imagekampagne in
Deutschland sowie koordinierten Marketingmal3nahmen in den Herkunftsl&andern
Niederlande und Italien.
everstarkte Kooperation mit Verkehrstragern (zB OBB, DB)
eintensive Nutzung des Internets vor allem im Tagesausflugsbereich durch den Aufbau
einer Tagesausflugsplattform
egrenziiberschreitende Projekte, insbhesondere mit Tschechien
eInternationalisierung konsequent vorantreiben: Die bereits erfolgreich angelaufene
Osteuropa-Offensive in den Herkunftsmarkten Tschechien, Polen, Russland und

! SPECTRA MarktforschungsgesmbH (im Auftrag des OO. Tourismus): Das Urlaubsverhalten aufgrund der
Wirtschafts- und Finanzkrise, Linz, Dezember 2008
Prasentiert in der Pressekonferenz ,Erfolgreiche Tourismusbilanz 2008 gibt Schwung fir wirtschaftlich
schwieriges Jahr 2009, Linz, 7. Janner 2009
oUz
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Ungarn wird fortgesetzt, um langfristig Zukunftsmarkte (fir Zeiten nach der Krise) zu

sichern.

1.2. Initiativantrag im O0. Landtag

Von Abgeordneten des O0. Landtags wurde am 31. Marz 2009 ein Initiativantrag betreffend

ein_Konjunkturpaket fir die 06. Tourismus- und Freizeitwirtschaft eingebracht. Dieser

Initiativantrag wurde am 2. April 2009 vom O6. Landtag beschlossen und am 27. April 2009

von der O6. Landesregierung zur Kenntnis genommen.

Mit dem Initiativantrag wurden folgende Mal3hahmen beschlossen:

eAktivitaten in Osterreich und im angrenzenden Deutschland zur Bewerbung von
Kurzreisen

eEine verstarkte Kooperation mit Verkehrstragern (zB OBB, DB)

eGrenziberschreitende Projekte insbesondere mit Tschechien

eDie noch intensivere Nutzung des Internets mit all seinen Méglichkeiten, vor allem im
Tagesausflugsbereich

eEine verstarkte Bewerbung von Wander- und Wellnessangeboten, speziell fur die
altere Generation und fir Menschen mit Behinderungen

eVerstarkte Aktivitditen betreffend grenzuberschreitender Zusammenarbeit zur

Entwicklung naturtouristischer Projekte
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2. Mal3hahmen

Im Rahmen des von OO. Tourismus entwickelten Konjunkturpakets bzw. zur Umsetzung
des Initiativantrags des 0O06. Landtags wurden von OO. Tourismus im Jahr 2009
verschiedene Mal3hahmen gesetzt, die in der Folge nadher erlautert werden. Insgesamt
wurden daftr rund € 500.000,-- durch Umschichtungen bzw. Auflésung von Reserven durch

0O. Tourismus finanziert.

2.1. Nahmarktoffensive — , Allianz der 10

Im Jahr 2009 wurden in enger Abstimmung mit der Osterreich Werbung und den anderen
Landes-Tourismusorganisationen — der so genannten ,Allianz der 10 — insbesondere auf
den Nahmarkten Osterreich und Deutschland verstarkt Aktivitaten unternommen, um die
Bekanntheit und Attraktivitat des Sommerurlaubs in Osterreich zu steigern. Dazu wurden
bestehende Malinahmen auf diesen Markten zusatzlich verstarkt (TV- und Radiospots,

Onlinewerbung, Plakatkampagne, Print-Kooperationswerbung).

Zusatzlich wurden im Jahr 2009 in Abstimmung mit der ,Allianz der 10“ die Aktivitaten zur
Bewerbung von Kurzreisen in den angrenzenden Markten Tschechien, Italien und Schweiz

verstarkt (Radiospots, E-Marketing, Presse, City-Light-Plakate).

Die MaRnahmen im Uberblick:
e Osterreich:

o Nationale Plakatkampagne

0 Horfunk-Spots
0 Ambient Media: PR-wirksame Aktion im 6ffentl. Raum
o Print-Kooperationswerbung
0 Online-Kommunikation
LANDSCHAFTEN : | 2
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o Promotion mit O3
o0 TV-Spot auf ORF
0 Begleitende PR-Mal3nahmen
e Deutschland: Radio, E-Marketing, Presse
e Tschechien: Print, E-Marketing, Presse
e Schweiz: City Light Plakate, E-Marketing, Presse

¢ [talien: Radio, E-Marketing, Presse

Insgesamt stand der Osterreich Werbung ein Sonderbudget von BMWFJ und WKO in H6he
von € 4.000.000,-- zur Verfugung. Davon wurden € 3.000.000,-- fur die Inlandskampagne in
Osterreich und € 1.000.000,-- in den Nahmarkten (DE, CH, IT, CZ) eingesetzt.

2.1.1. Inlandskampagne , Wo Urlaubsgliick so nahe liegt”

Die Inlandskampagne wurde mit der Zielsetzung durchgefihrt, eine Erhéhung des Images
der Marke ,Urlaub in Osterreich* am Inlandsmarkt sowie die Bekanntmachung der aktuellen
Werbekampagne in Osterreich zu erreichen. Es sollte der Stolz der Osterreicher auf ihr
Urlaubsland gestarkt und das Selbstbewusstsein der Branche gehoben werden —

Osterreich ist eines der beliebtesten Urlaubslander der Welt!

Folgende Malinahmen wurden im Rahmen der Inlandskampagne (auch) in Oberdsterreich

durchgefuhrt:
Nationale Plakatkampagne:
24-Bogen-Plakate Osterreichweit an 1.600 hoch frequentierten Standorten in urbanen

Zentren (Stadte mit 3.000 EW plus), in zwei Wellen ab April 2009.

Horfunk-Spots:

oUg
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Insgesamt 91 Spots mit einer Lange von 25 Sekunden, verteilt auf 3-4 Spots/Tag, Mix 70%
O3 /30% RMS (,Privatradios*)

Ambient Media — Postkartensténder:

Ein Uberdimensionaler 9 Meter hoher Postkartenstander, gefillt mit Postkarten im Format
von 3x2 Metern auf einer Road Show durch Osterreich. Dieser ,Eyecatcher” machte von
26. bis 28. Juni 2009 in Linz (Lentos) Station. Neben den Osterreich-Motiven auf den
riesigen Postkarten gab es dabei auch Osterreichisches zum Hoéren, einen Counter zur

personlichen Urlaubsberatung und natirlich die Postkarten im Kleinformat zum Mithehmen.

Abbildung 1: Uberdimensionaler Postkartenstander der Nahmarktkampagne

Print-Kooperationswerbung:
Flachendeckende Darstellung des Urlaubslandes Osterreich (geographisch und
thematisch) durch eine Medienkooperation mit reichweitenstarken Printmedien. Schaltung

von Partneradvertorials (,Inserate” zB oberdsterreichischer Tourismusangebote) unter dem

oUg
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Imagedach ,Urlaub in Osterreich®. Die Medienkooperation lief von April bis Dezember 2009
mit folgenden Printmedien:
eFormat
eKrone bunt
eKurier Reiseteil (So)
eKurier Freizeit
eHeute
eOsterreich
eDer Standard Reiseteil (Sa)
eDer Standard RONDO
eDie Presse Reiseteil (Sa)
eDie Presse Schaufenster
eKleine Zeitung Karnten

eKleine Zeitung Steiermark
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Abbildung 2: Beispiel fur Print-Kooperationswerbung

OO. Tourismus schaltete in Zusammenarbeit mit den regionalen Oberdsterreichischen
Tourismusdestinationen:

¢24 Advertorials von April bis Juni 2009

¢6 Advertorials von Juli bis September 2009

Online Kommunikation:
Klassische Onlinewerbung (Banner, Skyscraper etc.) sowie redaktionell anmutende
Einschaltungen auf ORF, Kurier, Standard, Die Presse.

Weiters Google Suchmaschinenmarketing und dynamische Suchmaschinenoptimierung.

Promotion mit O3:

,Der O3 Sommerurlaub®: Verlosung von einwdchigen Urlaubsaufenthalten fur 2
Erwachsene und 2 Kinder (Wert pro Urlaub ca. € 2.000,--) im Programm von O3 wahrend
des Aktionszeitraums 14. April bis 8. Mai 2009. Die Region und das Bundesland ist mit

jedem Urlaub mindestens 2 mal genannt.

Aus Oberdsterreich wurden von folgenden Destinationen Urlaubsaufenthalte zur Verfligung
gestellt und diese Destinationen daher mehrfach im Programm von O3 eingebunden:
eSalzkammergut — Ferienregion Traunsee
eUrlaubsregion Pyhrn-Priel — Wanderspezialisten Nationalpark Kalkalpen
ePferdereich Muhlviertler Alm
eLinz — Kulturhauptstadt Europas 2009
eSalzkammergut — Ferienregion Attersee

eSalzkammergut — Dachstein Salzkammergut

,Das O3 Uberraschungswochenende®: Verlosung von Wochenend-Aufenthalt (Freitag bis
Sonntag) fur 4 Erwachsene (Wert pro Aufenthalt ca. € 1.000,--) im Freitag-Programm von
O3 wahrend des Aktionszeitraums 11. Mai bis 25. September 2009. Die Region und das

Bundesland ist mit jedem Aufenthalt mindestens 2 mal genannt.

oUg
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Aus  Oberdsterreich  wurden von folgenden  Destinationen  bzw. Betrieben
Urlaubsaufenthalte zur Verfiigung gestellt und diese Destinationen daher mehrfach im
Programm von O3 eingebunden:

eTraumArena — Bergergut Romantik Resort & Spa

eOsterreichische RomantikstraRe — Bad Ischl, Traunsee, St. Florian, Steyr

eDonau Oberdsterreich — Enns

eDonau Oberdsterreich — Enns

2.1.2. Deutschlandkampagne , Osterreich neu entdecken®

Ziel der Kampagne war es, Osterreich von einer neuen, unbekannten Seite zu zeigen: Zum
einen Bekanntes von einer neuen, Uberraschenden Seite, zum anderen echte Geheimtipps
und neue Entdeckungen, die man Osterreich so vielleicht gar nicht zugetraut hatte. Hierfir
stand das Kampagnenmotto ,Osterreich neu entdecken“. Die Imagekampagne mit den
Schwerpunktthemen Kulinarik und Genuss, Bewegung in der Natur, Stadt und Kultur
transportierte ausschlie3lich Sommerthemen und wurde daher schwerpunktmafig im

Zeitraum Marz bis Juni 2009 umgesetzt.

Insgesamt stand ein Budget von € 985.000,-- zur Verfiigung, das sich folgendermal3en
zusammensetzte: jede Landes-Tourismusorganisation € 45.000,--, Osterreich Werbung €
400.000,--, Deutsche Bahn € 50.000,-- sowie GenussRegion Osterreich € 130.000,--.

Folgende MalRnahmen wurden im Rahmen der Deutschlandkampagne durchgefihrt:

AulRenwerbung:
Ein sieben Meter hoher Ansichtskartenstander tourte durch die funf deutschen Grol3stadte
Berlin, KéIn, Miinchen, Stuttgart und Hamburg. Erganzt wurde der Ansichtskartenstander

durch eine Horinsel mit Geschichten zu den Postkarten und eine Aktionsbox. An 20

&OUR/
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Einsatztagen verteilten 18 Promotoren ¥2 Mio. Freecards, 65.000 Prospekte sowie 1 Tonne

Manner-Schnitten.

Zeitgleich zu den Aktionen vor Ort wurde in den Stadten Koln, Minchen und Stuttgart

Citylights geschaltet.

Medienkooperationen:

Sonderbeilage des STERN Reise-Specials ,Osterreich neu entdecken* (Auflage 1,2 Mio.)
mit Reportagen, Bildstrecken und Informationen zu den Themenschwerpunkten Kulinarik,
Wandern, Genuss und Kultur. Weiters 3 Seiten Advertorials der Landes-

Tourismusorganisationen.

Image-Anzeigen in wichtigen deutschen Medien mit einer Gesamtauflage von ca. 2,1 Mio.:
eStern
s\Welt am Sonntag
eHandelsblatt

eWelt am Sonntag

E-Marketing:

Fur die Kampagne wurde eine eigene neue Seite unter www.austria.info/neu eingerichtet.

Zu jeder LTO gibt es eine eigene Detailseite mit Ansichtskartenmotiv, vertonte Geschichten

und Hintergrundinformation zur Region sowie einen weiterfihrenden Link zur LTO-Website.

Die Bewerbung der Internetseite erfolgte mittels Bannerschaltung, Newsletter und Key
Word Marketing.

2.2. Kooperation mit der Bahn

LANDSCHAFTEN : '
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Im Rahmen verschiedener Projekte gibt es immer wieder Kooperationen mit den Bahn-
Gesellschaften der verschiedenen Herkunftsmarkte. So ist die DB Kooperationspartner bei
den beiden Osterreich-Projekten:

eAllianz der 10 — Deutschlandkampagne

eNatirlich GenielRen

Im Rahmen von Gemeinschaftsmal3nahmen wurde die Bahn als Anreisemittel intensiv in
den Mittelpunkt gertickt. Ahnliche Kooperationen gab es in jiingster Zeit, in etwas kleinerem
Umfang mit OBB (Nahbereich) und der SBB.

2.3. Grenzuberschreitende Projekte mit Tschechien

Oberosterreich Tourismus pflegt zahlreiche Kooperationen mit der tschechischen Republik.
Einerseits werden Marketingaktivitaten durchgefihrt, um diesen wichtigen Markt noch
starker in seiner ohnehin sehr positiven Entwicklung zu forcieren. Andererseits wird durch
eine enge Vernetzung mit der sudbohmischen Zentrale fur Tourismus auch die
gemeinsame Entwicklung der Region vorangetrieben. Diese Vernetzung ist aber nicht auf
Sudb6éhmen beschréankt, sondern umfasst auch den ostbayerischen Raum und damit
verbunden auch Westbéhmen, sowie das Waldviertel in Niederosterreich.

Konkret werden derzeit folgende Schwerpunkte im Marketing gesetzt (Zeitraum Winter
2008/2009 bis Sommer 2010)

Werbemittel

Oberosterreich Tourismus produziert eine eigene Freizeitkarte in tschechischer Sprache,
sowie einen Winterkatalog.

Grenzuberschreitend sind derzeit ein eigener Folder sowie eine Ubersichtskarte tber alle

beteiligten Regionen in Arbeit.

Messen
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Oberosterreich Tourismus beteiligt sich an der Agrarmesse in Budweis im August und
prasentiert sich gemeinsam mit Partnern aus Sudbohmen und dem Waldviertel auf der

Rieder Messe im September.
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Beilagenwerbung

Gemeinsam mit der sidbdhmischen Zentrale fir Tourismus und dem Tourismusverband
Waldviertel wurden jeweils eine Sommer- und eine Winterbeilage produziert, die einerseits
im GroRraum Prag und andererseits in Oberdsterreich (OO Rundschau) als Medienbeilage

eingesetzt wurde.

Medienwerbung

Im Rahmen von PR-Kampagnen mit 00 Schwerpunkt wurde im Winter 2008/09 erstmals
das grenziiberschreitende Angebot in der Passauer Neuen Presse, sowie in den OO
Nachrichten mit kommuniziert. Derartige Aktionen sind auch fur den Winter 2009/10

vorgesehen.

Online-Kampagnen
Im Winter 2008/09 (Schifahren), sowie im Friuhjahr 2009 (Radfahren, Kultur -
Landesausstellung, Linz 09, etc.) wurden Online-Kampagnen in Tschechien forciert, die mit

der tschechischen Homepage von OO Tourismus (www.hornirakousko.cz) verknupft wurde.

Auch diese Aktionen sollen in den nachsten Saisonen fortgefuhrt werden.

Ausflugsplattform

OO Tourismus hat im April 2009 eine eigene Ausflugsplattform ins world wide web
geschickt. Es ist dies die erste Plattform, die nach web 2.0 Kriterien aufgebaut ist. Derzeit
wird daran gearbeitet, eine solche Plattform auch in Tschechisch zu entwickeln. Die

Freischaltung soll spatestens im Frihjahr 2010 erfolgen.

2.4. Ausflugsplattform www.ausflugstipps.at

Mit einer innovativen Web2.0-Plattform reagiert der OO. Tourismus auf das groRe
Ausflugsinteresse der heimischen Bevdlkerung (mehr als 5,6 Millionen Tagesausflige
unternahmen die Oberdsterreicher im  Sommer 2007) und starkt damit den

oUg
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Tagesausflugsverkehr: www.ausflugstipps.at liefert Einheimischen und Urlaubern wertvolle

Tipps und jede Menge Wissenswertes rund um den Freizeitspal3 in Oberdsterreich.

Einfach zu handhabende Web2.0 Tools erleichtern dem Internetbenutzer nicht nur die
Suche nach seiner idealen Freizeitgestaltung, sondern bieten ihm auch die Mdglichkeit,
Freizeit-Erlebnisse mit anderen Mitgliedern zu teilen, Bewertungen abzugeben,
Kommentare zu schreiben, Bilder hochzuladen oder sich im Forum auszutauschen. Eine
Innovation ist die Suche Uber Bilder: Hierfir wurde ein aufwandig programmierter ,picture
profiler* installiert. Internetbenutzer klicken dabei anhand fir sie sympathisch wirkender
Bilder zum personlich passenden Ausflugstipp. Weitere Suchmdglichkeiten gibt es Uber
Volltext, die Detailsuche zum Beispiel nach Interesse oder nach Bezirk sowie Uber eine
interaktive Karte. Durch die Integration des Suchkriteriums ,barrierefreie Angebote” wird die
aktuelle Anforderung nach einer verstarkten Bewerbung von Angeboten flr die altere

Generation und Menschen mit Behinderung erfllt.

Seit der Freischaltung der Plattform am 21. April 2009 wurden laufend zusatzliche

Ausflugstipps eingepflegt, sodass mittlerweile mehr als 1.200 Tipps online sind.

2.5. Projekt , Lust auf Natur®

Aktuell arbeitet die OO. Akademie fir Umwelt und Natur gemeinsam mit OO Tourismus an
der Umsetzung eines Projektes ,Lust auf Natur. Das Ziel von ,Lust auf Natur in
Oberdsterreich®  ist  landschaftlich  attraktive  Ziele  durch  naturraumbezogene
Aktivitatsangebote fur den Ausflugstourismus zu bereichern. Die Auswahl der Destinationen
baut dabei auf die Themen der naturwissenschaftlichen Dauerausstellung im Sudfligel des
06. Landesmuseums ab Herbst 2009 auf. AufRerdem soll die Lage in oder die Nahe zu
einem Schutzgebiet fur Natur und Landschaft und die Einbeziehung bereits bestehender
Einrichtungen der Naturvermittlung die Mdglichkeit bieten, Erholung, Freizeiterlebnisse und
Naturerfahrungen miteinander zu verbinden. Naturkundliche Informationen zu den
Ausflugszielen, in praxis- bzw. erlebnisorientierter Form werden ergénzt durch

freizeittouristische und gastronomische Informationen. Diese werden schriftlich und
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elektronisch verfiigbar sein und o6ffentlichkeitswirksam prasentiert. Der Sudfltigel wird somit
ein Portal zu den Naturwissenschaften in Oberosterreich. Ausflugsziele im Programm von
,Lust auf Natur in Oberdsterreich* werden es ermdglichen, die Wissenslandschaften in den

Regionen konkret zu erleben und zu erforschen.
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3. Touristische Kennzahlen

3.1. Winterhalbjahr 2008/2009

Die Wintersaison 2008/2009 verlief fur Obergsterreichs Tourismusbranche sehr zufrieden
stellend: Insgesamt wurden 846.778 Gasteankinfte und 2.480.577 N&chtigungen
registriert. Basierend auf dem sehr hohen Niveau des Vorjahres und trotz des aktuell
schwierigen Umfelds mit Finanz- und Wirtschaftskrise bedeutet diese nochmalige
Steigerung (+ 0,6% bei den Ankinften, + 0,4% bei den Nachtigungen) das beste Ergebnis

seit Aufzeichnung der Tourismusstatistik!

Verénd. | Verand.
1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 2007/08 2008/09 08-09 99-09

Néchtigungen 2.117.338| 2.188.565[ 2.194.349| 2.213.528| 2.141.234| 2.225.567| 2.271.905| 2.306.475| 2.405.587| 2.469.701| 2.480.577 0,4%| 17,.2%
Ankinfte 605.504 638.391 665.697 689.293 669.613 710.674 726.360 767.160 810.421 841.707 846.778 0,6%| 39,8%
Aufenthaltsdauer 3,5 3.4 3.3 3,2 3,2 3,1 3,1 3,0 3.0 29 29

Tabelle 1: Tourismusentwicklung in den Winterhalbjahren

Auch bei der Entwicklung der regionalen Umsétze lag Oberdsterreich in der
Wintersaison 2008/2009 mit einer Steigerung von + 1,6 % lber dem Osterreich-
Durchschnitt (+ 0,6%) und hinter dem Burgenland und der Steiermark an dritter Stelle

unter den Bundeslandern.

3.2. Sommerhalbjahr 2009

Auch der Verlauf der Sommersaison kann angesichts der schwierigen wirtschaftlichen
Situation als durchaus zufriedenstellend bezeichnet werden: Wahrend mit 1.490.118

Anklinften sogar ein Plus von 1,9% verzeichnet werden konnte, zeigte sich die
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Nachtigungsentwicklung mit 4.404.015 Nachtigungen im Sommer 2009 bzw. einem
marginalen Rickgang von — 0,6% im Vergleich zur Vorjahressaison nur leicht riicklaufig.

Verand. | Verand.

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 08-09 99-09

Nachtigungen 4.650.322|4.523.436| 4.421.515 4.326.059| 4.413.516| 4.290.169( 4.237.152| 4.246.102| 4.281.076 | 4.429.793| 4.404.015 -0,6% -5,3%

Ankinfte 1.303.150( 1.298.306 1.323.832| 1.293.668( 1.344.963| 1.338.247| 1.351.307| 1.377.968| 1.420.217| 1.461.871| 1.490.118 1,9% 14,3%
Aufenthaltsdauer 3,6 3,5 3,3 3,3 3,3 3,2 3,1 3,1 3,0 3,0 3,0

Tabelle 2: Tourismusentwicklung in den Sommerhalbjahren

Die regionale Umsatzentwicklung im Tourismus blieb im Sommerhalbjahr 2009 mit
— 1,0% in Oberosterreich zwar etwas unter dem Vorjahresniveau, sie entwickelte sich
jedoch vorteilhafter als im Bundesdurchschnitt, wo — 1,6% hinzunehmen waren. Damit
liegt Oberosterreich hinter dem Burgenland, Vorarlberg und der Steiermark an vierter
Stelle.

Bei der Umsatzschatzung ist jedenfalls von einer starker gesunkenen Ausgabenneigung
der Gaste auszugehen. Daruber hinaus wirken gefallene Zimmerpreise (im Stadtetourismus
etwa um 15% bis 20%) und eine Dampfung bei den Nebenausgaben (Gastronomie,
Souvenirs usw.) beim Ergebnis mit. Nichtsdestotrotz kann gesagt werden, dass der
oberdsterreichische Tourismus vorerst von den Auswirkungen der Finanz- und

Wirtschaftskrise geringer getroffen wurde als noch vor wenigen Monaten angenommen.

3.3. Tourismusjahr 2009

Im Tourismusjahr 2008/2009 verzeichnet Oberdsterreich insgesamt 2.336.896 Anklnfte
und 6.884.592 Nachtigungen. Die aul3erordentlich positive Entwicklung der Ankinfte setzt
sich dabei mit einem Plus von + 1,4% fort. Die Nachtigungen zeigen einen geringfigigen

Ruckgang von — 0,2%.
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Ankunfte| N&achtigungen
1999 1.908.654 6.767.660
2000 1.936.697 6.712.001
2001 1.989.529 6.615.864
2002 1.982.961 6.539.587
2003 2.014.576 6.554.750
2004 2.048.921 6.515.736
2005 2.077.667 6.509.057
2006 2.145.128 6.552.577
2007 2.230.638 6.686.663
2008 2.303.578 6.899.494
2009 2.336.896 6.884.592
Verand. 08-09
abs. 33.318 -14.902
in % 1,4% -0,2%
Verand. 99-09
abs. 428.242 116.932
in % 22,4% 1,7%

Tabelle 3: Tourismusentwicklung seit 1999

Nach dem erfolgreichen Tourismusjahr 2008 (Nachtigungen und Anklnfte stiegen im

Vorjahr um dber + 3%) kann somit angesichts der Finanz- und Wirtschaftskrise, von

der so gut wie alle Branchen betroffen waren, ein durchaus zufriedenstellendes

Ergebnis eingefahren werden.

Das inlandische Gastepotenzial zeigt bei den Anklnften Uberdurchschnittliche Zuwachse

von + 4,5%, die Néachtigungen entwickeln sich entgegen der oberdsterreichweiten Ent-

wicklung ebenfalls positiv (+ 2,3%). Die Zahlen der ausléandischen Besucher weisen im

Tourismusjahr 2009 ein ricklaufiges Ergebnis auf.

Ankiinfte Verand. Verand. Nacht. Nachti- Verand. Verand. Anteil an
Vorjahr Ankiinfte  AKabs. AKin% | Vorjahr gungen NAabs. NAin% Gesamt-NA
Inlander 1.316551 1.376.150  59.599 45| 4.008.158 4.099.989  91.831 2,3 59,6%
Auslander 987.027  960.746 -26.281 -2,7| 2.891.336 2.784.603 -106.733 -3,7 40,4%
lo® gesamt 2303578 2336896  33.318 14| 6.899.494 6884592 -14.902 02| | 100,0% |
Tabelle 4: Ankiinfte und Nachtigungen nach Inlandern und Ausléandern
o
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Der Nachtigungsanteil der Gaste aus Osterreich liegt derzeit bei 60%.

Deutlich zeigt sich der Erfolg der Nahmarktkampagne: Wahrend Anklnfte und

Nachtigungen der Inlander, wie oben erwéhnt, abermals Zuwachse verzeichnen, fielen die

Ruckgange am Herkunftsmarkt Deutschland, der von der Finanz- und Wirtschaftskrise stark

betroffen war, mit nur — 1,1% bei den Ankinften und — 1,9% bei den N&chtigungen sehr

moderat aus

Ankunfte Verand. Verand. Nacht. Néachti- Verand. Verand.
Vorjahr Ankiinfte AKabs. AKin% | Vorjahr gungen NAabs. NAin %
Deutschland 547.414 541.431 -5.983 -1,1| 1.737.640 1.705.413 -32.227 -1,9
Weitere Lander Belgien 14.219 14.121 -98 -0,7 40.846 39.448 -1.398 -3.4
China 5.075 5.359 284 5,6 14.331 12.316 -2.015 -14,1
Danemark 7.174 7.172 -2 0,0 17.628 18.102 474 2,7
Frankreich (inkl. Monaco) 18.886 18.585 -301 -1,6 42.002 39.895 -2.107 -5,0
Italien 46.671 47.521 850 1,8 81.836 86.827 4.991 6,1
Japan 6.770 6.367 -403 -6,0 12.559 11.452 -1.107 -8,8
Niederlande 44550 44.342 -208 -0,5 127.246 121.259 -5.987 -4,7
Polen 13.924 12.618 -1.306 -9,4 48.820 44.753 -4.067 -8,3
Rumaénien 16.850 13.089 -3.761 -22,3 36.619 33.905 -2.714 -7.4
Russland 6.251 5.139 -1.112 -17,8 18.125 15.443 -2.682 -14.8
Schweden 7.805 6.571 -1.234 -15,8 14.933 13.430 -1.503 -10,1
Schweiz u. Liechtenstein 33.605 35.249 1.644 49 76.736 81.139 4.403 57
Slowakei 7.350 7.746 396 54 22.955 22.906 -49 -0,2
Spanien 8.928 8.412 -516 -5,8 18.333 17.248 -1.085 -5,9
Tschechische Rep. 44.798 46.688 1.890 4.2 127.670 136.591 8.921 7,0
Ungarn 25.560 23.862 -1.698 -6,6 77.022 67.805 -9.217 -12,0
USA 17.185 14.865 -2.320 -13,5 39.026 33.440 -5.586 -14.3
Vereinigtes Kénigreich 32.778 27.368 -5.410 -16,5 132.581 107.448 -25.133 -19,0
Ubriges Ausland 81.234 74.241 -6.993 -8,6 204.428 175.783  -28.645 -14,0
|Aus|énder 00 gesamt 987.027 960.746  -26.281 -2,7| 2.891.336 2.784.603 -106.733 -3,7

Tabelle 5: Ankinfte und N&chtigungen auslandischer Gaste

Besonders deutlich sind die Auswirkungen der Wirtschaftskrise bei den weiter entfernten

Herkunftslandern sichtbar. Die Néchtigungen aus dem Vereinigten Konigreich, den USA,

Russland und China weisen Riickgange zwischen — 19,0 und — 14,1% auf.
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